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Pruzkum nabidky
biopotravin na

ceskéem trhu 2007:
Shrnuti vysledku

Hnuti DUHA prosazuje, aby se sniZila
spotfeba rizikovych chemickych latek pfi
produkci potravin, aby zakaznici méli moznost
informovaného vybéru, aby se rozSifila
nabidka Setrnych biopotravin a aby se omezily
ekologické dopady zemédélstvi.

Spole¢ensky tlak na vyrobce a prodejce se
postupné zvysSuje. Pfiinou je zvétSujici se
zajem spotfebiteld o ekologickou kvalitu
potravin. Podle prazkumd motivuje zakazniky
k nakupu biopotravin zejména presvédceni,
Ze dostanou zdravéjSi nebo dokonce chutnéjsi
zbozi [1] [2] [3] [4].

Nabidkou biopotravin vyrobci i prodejci
zaroven umoznuji zakaznikim, aby si vybrali
zbozi SetrnéjSi ke krajiné. Na plochach
obhospodarovanych podle zasad
ekologického zemédélstvi je vétSi bohatstvi
rostlinnych a ZivociSnych druh( [5] [6], vice

zelené, mensi eroze orné puady i nizSi Uniky
dusiku do fek a podzemni vody [7].

Rada prodejcli — véetné& eskych — pfispiva ke
své ekologické odpovédnosti a zdjmu zdravi
tim, Ze nabizi potraviny z ekologického
zemédeélstvi (biopotraviny).

Je v nejlepSim zajmu prodejct, aby nabizeli
zakaznikdm zbozi z ekologického
zemédélstvi, a podporovali tak ekologické
zemédélce i zpracovatele biopotravin.

Cile pruzkumu

Ucelem tohoto prazkumu bylo zjistit, jak hlavni
obchodni fetézce a maloobchodni sité
v Ceské republice pfistupuiji k :
* biopotravinam a
zemédélstvi obecné;
e nabidce biopotravin ve  svych
prodejnach konkrétné.

ekologickému



Vysledky prizkumu

Hnuti DUHA vUnoru 2007 napsalo
obchodnim fetézcim a maloobchodnim sitim,
které operuji na ¢eském trhu, a pozadalo je o
informace o sortiment biopotravin a zamérech,
jez s timto typem produktd maji. Prazkum byl
proveden formou dotazniku.

Bylo osloveno 15 obchodnich fetézcu a to:
Ahold Czech Republic, a.s.; Tesco Stores CR,
a.s.; Makro Cash & Carry CR; dm — drogerie
markt, s.r.o; Hruska; Delvita, a.s.; Globus CR,
k.s.; SPAR Ceska obchodni spolecnost s.r.o.;
Lidl CR v.o.s.; Billa spol. sr.0.; JEDNOTA,
spotfebni druzstvo Ceské Budé&jovice; COOP
Centrum druzstvo; Penny Market s.r.o.;
Kaufland CR v.0.s.; PLUS-DISCOUNT, s.r.0.

Z téchto 15-ti vybranych prodejcd
neodpovédéli 4: Ahold, Tesco, COOP a
Penny Market.

Nabidka biopotravin

Mezi jednotlivymi Fetézci jsou markantni
rozdily v nabidce biopotravin. Globus a
HruSka v dotazniku neuvedli pfiblizny pocet
artiklt, které nabizeji ve svych prodejnach.

Pocet artikli se pohybuje mezi nulou az 300.
Nejvice biopotravin Ize zakoupit v Delvité a
dm-drogerii. Za zminku zde stoji, Ze fetézec
odchazi. Jeji provozy prevezme Billa, ktera
v prizkumu dosahuje zhruba pramérného
vysledku. Plus-discount, ktery v aktudlni
reklamni kampani poukazuje na svoji Sirokou
nabidku biopotravin, se ve skute¢nosti ocitl az
na konci Zebfi¢ku s poétem nabizenych artikl(
biopotravin 45.

Krajnim pfipad pfredstavuje Lidl, ktery
biopotraviny ve své nabidce viilbec nema.

Zakladni potraviny

V obchodech jsou téZzko k dostani
biopotraviny kazdodenni konzumace, a to
predevdim cerstvé ovoce, Cerstva zelenina,
maslo, mléko, vejce, chléb a jiné pecivo.

Prazkum se proto samostatné dotazoval na
jejich nabidku a plany jednotlivych fetézcl
s jejim rozSifovanim.

V aktualni nabidce nejlepSiho  vysledku
doséahla opét Delvita — ovSem spolu sni
rovnéz Plus-discount. Oba ze sledovanych
sedmi kategorii pokryvaji Sest. Plus ma tedy
pomérné slabou celkovou nabidku, ale docela
dobfe zajiStuje zakladni potraviny. Podobny
pfipad, ovSem se zfetelné 3irSi celkovou
nabidkou, predstavuije Billa.

Pfesné opacnym pfipadem je dm-drogerie,
ktera nabizi mnoho artikl(, ale vibec Zadné
zakladni potraviny. V jejim pfipadé jde o
pfirozeny disledek specializace fetézce, kde
potraviny — i biopotraviny — hraji zvlastni roli.
Vice zarazejici je podobné markantni rozdil
v pfipadé Kauflandu.

Ceské biopotraviny: nabidka a
bariéry

Na trhu se stale vice objevuji dovazené
biopotraviny.  Retézce b&Zné  nabizeji
rakouské syry a jogurty, némecké maslo,
belgické drubezi maso nebo zeleninu a ovoce
z Jizni Ameriky. Takovad nabidka je zfady
davodl problematicka. PredevSim transport
potravin na velké vzdalenosti zpusobuje
vysoké emise oxidu uhli¢itého i lokalnich
polutantd (oxidy dusiku, prachové Castice,
polyaromatické uhlovodiky aj.). Pfinosy
ekologického zemédélstvi jsou tak u téchto
artikli do velké miry neutralizovany Skodami,
které vznikaji pfi dalkové preprave.

Hnuti DUHA proto povaZuje za dulezité
soustfedit se na mistni, ¢eské biopotraviny.
Prizkum tedy samostatné sledoval podil
Ceské produkce v nabidce biopotravin.
Vysledky davaji podstatné jiny obrazek nez
udaje o celkové nabidce.

Retézce se podstatné lisi v podilu &eskych
biopotravin na nabidce. Vysledky se pohybuiji
od 85 % u Delvity po 19 % u Plus-discount,
respektive 0 % u dm-drogerie.

Nicméné plati, Ze témér vSechny odpovidajici
fetézce velkou ¢&ast nabizenych artikll
dovaZeji. Tyka se to také zboZi, které v Ceské
republice lze bez problém0 produkovat (a
konvencni zemédélstvi jej také produkuje).
Pfitom neni Z&dna zfetelna (negativni ani
pozitivni) korelace mezi rozsahem nabidky u
jednotlivych  fetézcG a podilem ceské
produkce v jejich nabidce.



V nasledujicim grafu miZzeme porovnat pomér
jednotlivych  komodit ¢eskych biopotravin
z celkového poctu komodit  biopotravin
nabizenych v obchodnich fetézcich.
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‘EI Biopotraviny ¢eského puvodu B Biopotraviny celkem ‘

Podobné jako u celkové nabidky rovnéz zde
stoji za pozornost vysledky pro biopotraviny
kazdodenni konzumace: Ccerstvé ovoce a
zelenina, méslo, mléko, vejce, chléb a jiné
pecivo. NejlepSiho vysledku dosahla opét
Delvita, ktera nejenom Ze prodava tyto
zakladni potraviny, ale vétSina znich je
C¢eského plUvodu. Naproti tomu obchodni
fetézec Plus-discount, ktery pravé ke svému
sortimentu vede ambiciézni reklamni kampan,
sice nabizi také velké mnozZstvi zakladnich
biopotravin — ovSem ty jsou aZz na jednu
vyjimku puvodu zahrani¢niho.

Potom se pfirozené nabizi otazka, pro¢ tomu
tak je. Pro€ fetézec nabizi dovazené
biopotraviny, coz podkopava jejich
ekologickou integritu a vérohodnost u
zakaznika, ackoli by podobné zbozi nebyl
problém v Ceské republice produkovat?

Sedm zjedenéacti respondentd za hlavni
prekazku vyssi nabidce €eskych biopotravin
povazuje nedostate¢nou nabidku ceskych
produktd nebo nedostate€nou nabidku ze
strany vyrobcl — coz je v praxi totéz. Jinymi
slovy: fetézce nenabizeji Ceské biopotraviny,
protoZe je na trhu nenajdou. Problém tedy tkvi

v nedostatec¢né produkci Ceského
ekologického zemeédélstvi, potazmo
v nedostatec¢né statni podpore. Lze

predpokladat, Ze by mohl souviset s vysokym
podilem trvalych travnich porostd (kolem
83 %) na ploSe ekologického zemédélstvi
v Ceské republice, a tedy jednostrannou
orientaci odveétvi.

DalSimi CastéjSimi pFicinami jsou vysoké ceny
a mala spotfebitelska poptavka.

Pro Uplnost dodavame, Ze nékteré fetézce
z vlastni iniciativy uvedly jesté dalSi pficiny:

» Makro povaZzuje za problém kratkou

trvanlivost biopotravin. Souvisi to se

zvlastnim zaméfenim fetézce na
velkoobchod. Musi garantovat
zakaznikam takovou cerstvost

potravin, kter4 jim posléze umozni
zboZi odprodat nebo dale zpracovat.
Ddraz na trvanlivost je zde pfirozené
vyS8Si nez u firem dodavajicich pfimo
spotrebitelim. Biopotraviny mohou byt
v nékterych pfipadech rychleji
zkazitelné a jejich obrat je doposud
nizky. Proto je pro velkoobchod

''''' garantovat  zakaznikim
takovou Uroven cCerstvosti. V pfipadé
suchych potravin je stélou prekézkou
nizk& poptavka.

» dm-drogerie ma soucasny rozsah
listhgu na maximu  vyclenéné
prezentacni plochy, dalsi zmény
sortimentu jsou mozné jen vymeénou
sortimentu.

* Globus méa problémy s poZadovanou
plochou pfi nizké poptévce.

Statni politika

Pokud produkce ekologického zemédélstvi —
a potazmo statni podpora — je dlleZitou
bariérou trhu s ¢eskymi biopotravinami, bude
zajimavé se podivat, co si fetézce mysli o
statnich intervencich v této oblasti.

Hnuti DUHA se za prvé dotazalo, zda
sou¢asnou statni podporu povazuji za
dostateCnou. Pét respondentd na otazku
odmitlo odpovédét. Pouze dva se domnivaji,
Ze role statu je alespon adekvatni (za dobrou
¢i vynikajici ji neoznadcil ani jeden). TFi fetézce
povaZzuji podporu za nepostacujici a jeden
dokonce za velmi slabou.

Za druhé jsme poloZili konkrétni otazku:
feknéme, Ze probihd debata o zavedeni cile
statni agréarni politiky, podle kterého se ma
podil ekologického zemédélstvi na celkové
rozloze konkrétné orné pudy zvySit do roku
2015 na 10 %.

Pét respondentll na otazku neodpovédélo.
Vyslovné zavedeni takového cile podporuje
jeden zfetézcu. DalSi tfi by vzasadé
souhlasily s takovym typem cile v agrarni
politice, ale nemaji zatim nazor na pfesny
podil (10 %) a termin (2015).



Vliastni podpora trhu

Zavazny program zavedeni ¢&i rozSifovani
nabidky biopotravin, ve kterém je jasné
definovan €asovy plan, v némz podnik stanovi
vyvoj  rozSifovani  nabidky  biopotravin
v prodejnach, maji vypracovany pouze dva z
dotazovanych obchodnich fetézc(: Billa a
Makro.

VétSina Fetézcl tak ¢i onak aktivné podporuje
vlastni nabidku biopotravin. Takové programy
jsou sice evidentné zaméfeny predevsim na
podporu vlastniho prodeje, v disledku ovSem
také UspéSné komunikuji biopotraviny jako
sektor. Retézce maji pravdépodobné kapacitu
do takové komunikace investovat vice nez
stat — a Slo by patrné argumentovat, Ze to
budou i délat ucinn&ji. Probihajici reklamni
kampan spole¢nosti Plus-discount
(www.biobio.cz) je ilustrativnim pFikladem.

Navic ¢&tyfi z dotazovanych obchodnich
fetézcl, ktefi prodavaji biopotraviny, maji
zavedenou vlastni znacku pro biopotraviny.
Dalsi dva ji planuji zavést. Ostatni vyslovné
uvedly, Ze ji ani neplanuji zavést.

Zaver

Legislativa a dotacni programy musi pomahat
postupné rozhybat ekologické zemédélstvi.
Ale také firmy, které potraviny vyrabéji nebo je
prodavaji zakaznikim, nesou podle nazoru
Hnuti DUHA odpovédnost za své vyrobky a za
to, Ze svym  spotfebitelim  zajiStuji
nejbezpecngjsi a nejzdravéjsi dostupné
feSeni. Znamena to, Zze by mély znat a
ovlivhiovat zpUsob produkce surovin a zboZi,
které nabizeji — ovoce, mouky, téstovin,
napoju i dalSich potravin.

Vyrobci a prodejci musi rovnéz usilovat o to,
aby se prileZitosti, které k zajiSténi zdravych,
bezpecnych a ekologicky Setrnych potravin
pro své zékazniky maji, dale rozsifovaly. Méli
by proto vladu i zakonodéarce pfesvédcovat
k pfijeti pfisngjSich limitd pouZiti pesticidu, k
vylou€eni zvlasté rizikovych latek a k vétsi
podpore ekologického zemédélstvi.

Podrobné vysledky prizkum ke stazeni na:

www.hnutiduha.cz/publikace/bio_pruzkum_vysledky.pdf
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Tento dokument byl vytvoren za

finan&ni pomoci Evropské unie. Za
obsah tohoto dokumentu je vyhradné
odpovédné Hnuti DUHA a nelze jegj
v Zadném pripadé povazovat za
nazor Evropské unie.
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