
Výzkum Omnicom Media Group pro Hnutí DUHA

● Průzkum byl realizován metodou internetového dotazování na vzorku 500 respondentů 

ve věku 15–64 let. 

● Data byla sbírána v období 29. 3. – 4. 4. 2022. 

● Realizovala jej společnost Omnicom Media Group pro Hnutí DUHA a iniciativu Změnu 

k lepšímu




















